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	Vergleich der Kraftstoffpreise an Tankstellen in Real Time 
Die Analyse großer Datenmengen stellt für Business Intelligence-Systeme kein Problem dar
Köln, den 07. Mai 2012 – Die Bundesregierung plant die Einführung einer Markttransparenzstelle (MTS), die die Großhandelspreise für Elektrizität, Gas, Benzin und Diesel beobachten und auswerten soll. Kurz nach der Bekanntgabe des Vorhabens wurden Bedenken geäußert, ob diese Datenmengen überhaupt effizient und schnell genug analysiert werden können. Bernhard Webler, Vice President MicroStrategy for Retail Solutions, dazu: „Ich kann die Befürchtungen zerstreuen: Für moderne Business Intelligence-Systeme stellt die Echtzeit-Analyse von Informationen im Terabyte-Bereich kein Problem dar. Diese können in Sekundenschnelle ausgewertet, grafisch visualisiert und aufbereitet ausgegeben werden.“ 
Die Erfahrungen von MicroStrategy aus vielen Projekten bei führenden Anbietern im Groß- und Einzelhandel bestätigen das. Aktuell könnte die Anforderung der wöchentlichen Analyse der Daten problemlos erfüllt werden. Je nachdem, ob die Informationen in verschiedenen Datenbanken liegen oder – idealerweise – über eine Cloud bereitgestellt werden, ließe sich die dafür nötige IT-Infrastruktur rasch aufbauen und einführen. Die Preisentwicklung könnte beispielsweise – aggregiert auf unterschiedlichsten Ebenen wie Regionen, Marken, Tankstellenpächter usw. – geocodiert in einer Google Map über ein Informationsfenster dargestellt werden.
Eine moderne BI-Anwendung hätte das Potenzial, das ursprüngliche Vorhaben der Bundesregierung sogar zu erweitern. Beispielsweise könnten einzelne Verkaufsstellen in Landkarten positioniert, mit einem Informationsfenster verknüpft und um detailliertere Daten über die Verkaufsstelle ergänzt werden. Die Hinterlegung von Analysemustern würde dem Datennutzer dann eine gezielte und effizientere Analyse des Angebots erlauben – entgegen den ersten Anforderungen sogar in Echtzeit. Weiterhin wäre mit MicroStrategy nicht nur die Datenanalyse in Webbrowsern, sondern auch über spezielle Apps auf mobilen Endgeräten wie Smartphones und Tablet PCs möglich. Das hätte den Vorteil, dass Preisdifferenzen innerhalb der näheren Umgebung sofort sichtbar werden. Dank der GPS-Funktion moderner Smart Phones und Tablet PCs würden nur die Anbieter in dem Umkreis angezeigt, in dem sich der Kunde gerade befindet. Über die Transaktionsfähigkeit könnten zudem Daten an die Transparenzstelle zurückgegeben werden, um die Analysen im Sinne des Kerngedankens der Bundesregierung zu ergänzen und zu erweitern.
Erwin Mertens, Vice President MicroStrategy Deutschland, sieht hier für die MTS eine große Chance: „Der MTS bietet sich hier die Gelegenheit, nicht nur auf das Preisgefüge einzuwirken, sondern den Bürgern und Bürgerinnen einen echten Mehrwert zu bieten.“


	Über MicroStrategy 

MicroStrategy wurde im Jahr 1989 gegründet und ist ein führender weltweiter Anbieter in der Business Intelligence-Technologie. Die Software von MicroStrategy versetzt führende Unternehmen auf der ganzen Welt in die Lage, ihre umfangreichen und unternehmensweit verteilten Datenbestände zu analysieren und effizientere Entscheidungen zu treffen. Die MicroStrategy-Plattform liefert Fachanwendern über das Internet und mobile Endgeräte wie iPad, iPhone und BlackBerry aussagekräftige Informationen. Unternehmen schätzen an MicroStrategy einfache Bedienung, komplexe Analysen und die unerreichte Skalierbarkeit von Daten und Benutzerzahlen. Auf seiner Website bietet MicroStrategy eine kostenlose Reporting-Software zum Download an. Weitere Informationen über MicroStrategy (Nasdaq: MSTR) finden Sie auf www.microstrategy.com, Facebook (http://www.facebook.com/microstrategy) und Twitter (http://www.twitter.com/microstrategy). 

MicroStrategy und die MicroStrategy Business Intelligence Plattform sind Marken oder eingetragene Marken der MicroStrategy Incorporated in den USA und bestimmten anderen Ländern. Andere hier erwähnte Produkt- und Firmennamen sind möglicherweise Marken ihrer jeweiligen Besitzer.

	
ANSPRECHPARTNER PR-AGENTUR

Press’n’Relations GmbH

Thomas Seibold
Telefon: +49 – 731 – 96287-19
Telefax: +49 – 731 – 96287-97

Email: ts@press-n-relations.de
ANSPRECHPARTNER MICROSTRATEGY

Christian Langmayr

Director Marketing 
DACH & Distribution EMEA 
Telefon: +49 – 2203 – 107-268

Telefax: +49 – 2203 – 107-107

Email: clangmayr@microstrategy.com 
[image: image1.png]






[image: image2.jpg]